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«СПОРТИВНЫЙ МЕНЕДЖМЕНТ И МАРКЕТИНГ»
для студентов
4 курса (VII семестр) дневной формы обучения
1-03 02 01 Физическая культура
Специализация: 1-03 02 01 03 Физкультурно-оздоровительная и туристско-рекреационная деятельность

1. Понятия управленческой деятельности.
2. Направления менеджмента. 
3. Характеристика направлений менеджмента.
4. Система современных управленческих технологий. 
5. Система менеджмента качества – инструмент современной физкультурно-спортивной организации.
6. Физкультурно-спортивная организация как объект управления.
7. Внутренняя среда физкультурно-спортивной организации.
8. Физкультурно-спортивная деятельность как объект управления.
9. Физкультурно-спортивные мероприятия как объект управления.
10. Целеполагание в управлении физкультурно-спортивной организацией.
11. Прогнозирование в управлении физкультурно-спортивной организацией.
12. Планирование в управлении физкультурно-спортивной организацией.
13. Контроль как функция менеджмента в физкультурно-спортивной организации.
14. Процесс принятия управленческих решений в физкультурно-спортивной организации.
15. Требования, предъявляемые к управленческим решениям.
16. Коммуникационный процесс в физкультурно-спортивной организации. 
17. Тренер как руководитель, его лидирующие особенности.
18. Роли руководителя по Мицбергу.
19. Классификация основ власти.
20. Характеристика стилей руководства.
21. Классификация феномена лидерства.
22. Десять шагов в спортивный маркетинг. 
23. Концепции управления маркетинговой деятельностью.
24. Потребители физкультурно-спортивной услуги, структура их ожиданий.
25. Генеральная и выборочная совокупности маркетингового исследования.
26. Методы сбора маркетинговой информации.
27. Факторы, влияющие на поведение потенциальных покупателей услуги.
28. Мотивация занятий физкультурой и спортом
29. Физическая культура и спорт как сфера производства продукции.
30. Общая характеристика физкультурно-спортивных товаров.
31. Общая характеристика физкультурно-спортивных услуг.
32. Рынок физкультурно-спортивных товаров и услуг, его функции.
33. Понятие массового, дифференцированного и целевого маркетинга.
34. Сегментация потребительских рынков.
35. Продвижение продукции на рынке ФСТиУ.
36. Конкуренция и особенности конкурентной борьбы.
37. Цена и ценообразование на рынке физкультурно-спортивных услуг.
38. Поддержка проданной продукции посредством организации сервиса.
39. Формирование спроса на физкультурно-спортивные услуги (ФОС)
40. Стимулирование сбыта физкультурно-спортивных услуг (СТИС)
41. Маркетинговая информация на рынке физкультурно-спортивных услуг.
42. Управление маркетингом в физкультурно-спортивной организации.



