Лекция 3     
Тема 4. Спрос, предложение и рыночное равновесие. Эластичность спроса и предложения

15. Спрос. График функции спроса. Закон спроса. Неценовые факторы спроса. Эластичность спроса. 
16. Предложение. График функции предложения. Закон предложения. Неценовые факторы предложения. Эластичность предложения. 
17. Взаимодействие спроса и предложения. Цена равновесия. 
15 Спрос. График функции спроса. Закон спроса. Неценовые факторы спроса. Эластичность спроса.
Спрос — зависимость между количеством товара, который массовый потребитель покупает в течение некоторого периода, и ценой данного товара. 
Величина спроса — это денежная форма выражения потребности, т.е. это количество товаров и услуг, которое покупатели желают и могут (готовы) купить по некоторой цене в течение определенного периода времени.
Величина спроса зависит от разных факторов: цен на товары, доходов и вкусов покупателей, числа покупателей и т.д. Одним из главных факторов является цена.
 Максимальная цена, по которой покупатели готовы купить единицу товара в данный момент, есть цена спроса. 
Связь между ценой товара и объемом покупательского спроса на этот товар отражает закон спроса, суть которого: чем выше цена товара, тем меньше покупателей, готовых его приобрести, и тем ниже спрос. И наоборот - снижение цены ведет к соответствующему росту величины спроса. Следовательно, между ценой и величиной спроса существует обратная связь.
*Приложение - дополнительное  разъяснение зависимости между ценой и спросом
Эту зависимость можно объяснить следующими причинами:

1. Высокая цена отбивает у потребителей желание купить товар, а низкая усиливает число покупателей и количество покупок, что означает увеличение спроса.

2. Потребление подвержено действию принципа убывающей предельной полезности, согласно которому последующие единицы данного продукта приносят все меньше и меньше удовлетворения, а поэтому потребители покупают дополнительные единицы продукции лишь при условии, что цена его снижается.
3. Закон спроса можно объяснить эффектами дохода и замещения.         «Эффект дохода» указывает на то, что при более низкой цене человек может позволить купить больше данного продукта, не отказывая себе в приобретении каких-либо альтернативных товаров.

«Эффект замещения» выражается в том, что покупатель стремится приобрести подешевевший товар вместо аналогичного товара, цена на который осталась прежней, т.е. заменить дорогие продукты более дешевыми. 
График функции спроса
Это - графическое выражение связи между рыночной ценой товара и тем его количеством, которое по этой цене будут спрашивать покупатели (кривая спроса (DD) (см. график)
Неценовые факторы, влияющие на перемещение кривой спроса

        Уменьшение спроса                         Увеличение спроса
(кривая спроса перемещается            (кривая спроса перемещается
           влево вниз)                                           вправо вверх)


	1.Негативное воздействие вкусов и предпочтений (мода прошла)
	1.Товар в  моде


	2.Уменьшение доходов покупателя
	2.Увеличение доходов покупателя

	3.Уменьшение доходов покупателя в будущем
	3.Увеличение доходов в будущем 

	4.Снижение цен на товары- заменители (не брендовые)
	4.Увеличение цен на товары-заменители (увеличивает спроса на основные брендовые товары)

	5.Увеличение цен на товары- дополнители
	5.Уменьшение цен на товары-дополнители (увеличивает спрос на основные товары)

	6.Уменьшение числа потребителей
	6.Увеличение числа потребителей

	7.Увеличение налогов на покупателя

	7.Уменьшение налогов на покупателя


Изменение одного или более из этих факторов вызывает изменение спроса: при увеличении спроса кривая спроса смещается вправо вверх, а уменьшение — влево вниз.

Таким образом, закон спроса является одним из величайших законов рыночной экономики, ибо он придает поведению покупателей и продавцов объективную экономическую логику, а это позволяет прогнозировать их реакцию на изменение цены.
*Приложение –дополнительное разъяснение 
Однако на практике бывают ситуации, которые представляются как бы исключением из закона спроса. Например, когда:

· при повышении цен на товары первой необходимости (хлеб, соль, картофель, мясо и т.п.) спрос на них продолжает расти. Но в этом случае повышение цены на продукты показывает наметившуюся тенденцию роста цен в будущем. Покупатели, ожидая еще большего роста цен, расширяют сегодня закупку этих товаров. Это так называемый «эффект Гиффена» (по имени английского экономиста);

· при понижении цен на высококачественные товары роскоши спрос на них не растет, а снижается. Оказывается, эти товары покупают не только ради их потребительских свойств, а иногда, чтобы подчеркнуть свой высокий социальный статус, и поэтому снижение цены уменьшает их привлекательность и спрос на них. Это так называемый «эффект Веблена» (по имени американского экономиста);
· в кратковременном периоде с ростом цены на товар увеличивается и объем спроса на него. Здесь срабатывает механизм потребительских ожиданий. Поэтому покупатели не склонны сокращать покупки при увеличении цены, если они ожидают в ближайшее время нового роста цен.
*Приложение –дополнительное разъяснение 

Неценовые факторы спроса
Вместе с тем, на спрос влияют и другие факторы:

1. Изменение вкусов покупателей (физическое здоровье становится все более популярным, а это повышает спрос на кроссовки и велосипеды).

2. Изменение числа покупателей (снижение уровня рождаемости  уменьшает спрос на детское питание).

3. Изменение дохода (увеличение доходов повышает спрос на мясо, фрукты и снижает спрос на картофель, хлеб и т.д.).

4. Изменение цен на сопряженные товары (снижение тарифов на пассажирские авиаперевозки сокращает спрос на поездки автобусным транспортом).

5. Изменения в ожиданиях потребителей (предполагая, что закупки импортного сахара сократятся, и это вызовет повышение цен на него, население расширяет текущий спрос на сахар).

6. Изменения в экономической политике государства (уменьшение налоговых ставок ведет к увеличению доходов потребителей, а, следовательно, к увеличению спроса).
Эластичность спроса
Изменение величины спроса под влиянием динамики цены характеризуется показателем эластичности спроса по цене.
Эластичность — чувствительность, быстрота реакции, интенсивность реакции; в нашем случае - сжатие или расширение спроса под воздействием ценового и других факторов.

Эластичность спроса, как правило, велика при высоких ценах, а при снижении цен она сокращается и может вообще исчезнуть, если падение цен настолько сильно, что достигается уровень насыщенности спроса.
16. Предложение. График функции предложения. Закон предложения. Неценовые факторы предложения. Эластичность предложения. 
Предложение — это количество товаров или услуг, предложенное для реализации на рынки, или которое в данное время и в данном месте могут получить люди, желающие их купить. На объем предложения влияет множество факторов, но одним из главных является цена. 

Закон предложения выражает прямую зависимость между ценой и количеством предлагаемого товара: с повышением цены возрастает величина предложения, со снижением цены — сокращается предложение. 
Фирмы, занятые в отрасли, при повышении цены задействуют резервные или быстро вводимые новые мощности, что приводит к увеличению предложения товаров.

В случае продолжительного и устойчивого повышения цены в эту отрасль устремятся другие производители, что еще больше увеличит производство и предложение товаров.

Минимальная цена, по которой производитель-продавец согласен продать свой товар, называется ценой предложения. Ниже этой цены товар не может быть продан, ибо его производство будет убыточно для производителя-продавца.

Закон предложения можно выразить в форме таблицы или изобразить на графике в виде кривой. Кривая предложения – это графическое выражение связи между рыночной ценой товара и тем его количеством, которое по этой цене будут предлагать производители-продавцы.
Неценовые факторы, влияющие на перемещение кривой предложения
График дать

        Уменьшение предложения-                         Увеличение предложения-
кривая предложения перемещается    кривая предложения перемещается
           влево вверх                                                       вправо вниз


1.Увепичение напогов
                        1.Уменьшение налогов

2.Удорожание ресурсов
                        2.Удешевление ресурсов

3.Ухудшение технопогий
                        3.Улучшение технологий

4.Уменьшение числа продавцов
              4.Увеличение числа продовцов  
на рынке
                                                          на рынке    

5.Увеличение цен на товары-
              5.Уменьшение цен на товары-заменители                                                            заменители

6.Спад цен на товары-
                         6.Рост цен на товары-дополнители                                                          дополнители
*Приложение –дополнительное разъяснение 

Неценовые факторы предложения.

На смещение кривой предложения оказывают влияние следующие неценовые факторы:
1.    Изменение цен на ресурсы, что сказывается на изменении издержек производства, а в итоге и на предложении (снижение цен на минеральные удобрения увеличивает предложение пшеницы; повышение цен на дождевальные установки сокращает предложение кукурузы).

          2.  Изменение технологии (создание более эффективного средства против колорадского жука увеличивает предложение картофеля).

          3.   Изменение налогов и дотаций (повышение акцизного налога на сигареты сокращает их предложение; увеличение дотаций фермерам приведет к росту предложения сельскохозяйственной продукции).

           4.   Изменение цен на другие товары (снижение цен на баранину и свинину увеличивает предложение говядины).

           5.   Изменение ожиданий (ожидание снижения в будущем цен на алкогольные напитки заставит их производителей увеличить текущее предложение этой продукции).

6.    Изменение числа поставщиков (увеличение количества фирм, проводящих обувь, увеличит предложение данной продукции). 
Эластичность предложения.
Предложение, подобно спросу, можно разграничить на «эластичное» и  «неэластичное». Эластичность предложения по цене — это степень реагирования объема (величины) предложения на изменения цены единицы товара. Коэффициент эластичности предложения по цене рассчитывается по формуле:

К.эл.п.ц. = процентное изменение объема предложения : процентное изменение цены

Следует отметить, что для производителя-продавца более привлекательна ситуация неэластичного предложения, гарантирующая стабильность производства при резком изменении цены. Поэтому они стремятся стать монополистами в производстве данного товара и искусственно ограничить объем выпуска, а следовательно, и величину предложения.

17. Взаимодействие спроса и предложения. Цена равновесия
Основой рыночного механизма является взаимодействие спроса и предложения. Сведя вместе эти понятия, можно выяснить, как взаимодействие решений потребителей о покупке товара и решений производителей о его продаже определяет цену товара и количество, которое реально покупается и продается на рынке.

Согласно закону спроса, импульс поведению покупателя- потребителя задает цена предложения (по которой производитель предлагает свой товар), которая затем сталкивается с ценой спроса (которую в состоянии и намерен уплатить покупатель-потребитель).

Обычно достигается компромисс в виде «рыночной цены» товара, по которой он действительно продается и покупается. Рыночную цену называют еще «ценой равновесия», поскольку она находится на том уровне, когда продавец еще согласен продать (по более низкой цене продажа для него убыточна), а покупатель уже согласен купить (по более высокой цене покупка для него убыточна). 

Если же цена отклонится в пользу спроса и оказывается ниже равновесной, то возникнет дефицит, при котором величина спроса превысит величину предложения. Состояние дефицита вызовет сокращение товарных запасов, усиление конкуренции между покупателями за приобретаемые товары, что усилит их готовность заплатить более высокую цену. В этой ситуации производители начнут повышать цену товара.

Следовательно, избыток спроса оказывает повышающее давление на цену, и она будет расти до тех пор, пока не установится на равновесном уровне. 

Если же цена отклонится в пользу продавцов, будет выше цены равновесия, то усилится конкуренция между производителями, в эту отрасль устремится поток капитала из других менее доходных отраслей произойдет расширение производства выгодных товаров, а в итоге объем предложения превысит объем спроса. Такая ситуация вызовет затруднения с реализацией товара и увеличение товарных запасов, что окажет понижающее давление на цену. Это приведет к снижению цены до равновесной и к сокращению величины предложения, и в итоге — к ослаблению конкуренции товаропроизводителей. 
Вывод

1.Если рыночная цена превышает равновесное значение, то возникает избыточное предложение товаров, и это заставляет продавцов снижать цену.
2.Если рыночная цена ниже равновесного значения, то появляется избыточный спрос на товары, и это заставляет продавцов повышать цену.
3.Если рыночная цена равна равновесной - это устраивает покупателей и продавцов на короткий промежуток времени. 
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